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Atelier de I'option

Bloc 1 * Cycle 1  Niveau 6 du CFC
UE donnée en Frangais * Obligatoire « Annuelle
29 credits ¢ 580 points ¢ 390 heures

Activité.s d'apprentissage

R1600 - Publicité atelier
27 crédits * 540 points » 360 heures * Albert Vincent, Grauff Jean-Frangois, Zinzen Xavier-
Yves

R1601 - Ecriture - rédaction publicitaire
2 crédits ¢ 40 points * 30 heures * Hanot Geoffrey

Acquis d'apprentissage

Au terme de cette UE, I'étudiant est capable de :
* développer et mettre en forme un projet créatif respectant le briefing

Au terme du cours d'atelier, I'étudiant est capable :

» Démontrer sa créativité et argumenter ses choix a travers ses références et ses recherches
graphiques et conceptuelles

 Gérer les différentes étapes de son travail dans le respect des contraintes liées a la
demande

Au terme du cours d’écriture, I'étudiant est capable de :

» Déterminer les différentes techniques rédactionnelles utilisées dans le langage publicitaire
* Produire des slogans et baselines créatifs dans son projet publicitaire, dans le respect du
produit et de la cible

Calcul de la note de I'unité d'enseignement

Cette unité d'enseignement étant annuelle, une évaluation partielle est organisée lors du
premier quadrimestre.

ATELIER DE L'OPTION - PONDERATION Q1/Q2

Ce cours fondamental est soumis a une évaluation artistique, cela signifie que la note finale de
I'atelier est constituée pour 50% d’une note d’année et pour 50% de la note du jury artistique
de fin d'année. La note d’année est déterminée par les enseignants titulaires, elle est
constituée pour 25% des résultats du premier quadrimestre et pour 25% des résultats du
second quadrimestre.

Le jury artistique, composé majoritairement de membres du personnel enseignant de I'école,
est unjury artistique interne. Le jury artistique, composé majoritairement de membres
extérieurs a 'école, est un jury artistique externe.

Pour les années ne menant pas a un grade, le jury artistique est un jury interne, pour les
années menant a un grade (3éme bachelier/ derniére année de master), le jury est externe. Le
reglement des jurys artistiques complet se trouve en annexe du réglement des études.

AUTRE(S) COURS QUE L'ATELIER DE L'OPTION - PONDERATION Q1/Q2
La pondération entre les quadrimestres est définie comme suit:
- la note du Q1 compte pour 40%

- la note du Q2 compte pour 60%

L'unité d'enseignement étant composée de plusieurs activités, la note finale
correspond a la moyenne arithmétique des résultats obtenus pour chaque cours.
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Important, il n'y a pas de seconde session pour cette unité d'enseignement.
Compétences

Cette unité contribue a notre profil d'enseignement en participant au développement des
compétences suivantes:
C1 C2 C4 C5 C7 C9 de notre référentiel interne.

Publicité « ESA Saint-Luc ¢ 41, Boulevard de la Constitution - B-4020 LIEGE


https://intranet.saint-luc.be/uploads/WorkFile/Skills/PUB.pdf

Activités d'apprentissage - Description

- Publicité atelier
Albert Vincent

Objectifs

Objectifs

Développer la créativité et le sens critique de I'étudiant

Apprentissage des notions de DIVERGENCE et de CONVERGENCE.
Développement de la créativité par des TECHNIQUES RATIONNELLES et IRRATIONNELLES.
Transformation de I'DEE pour qu’elle devienne opérationnelle : CONCEPT.

Apprentissage de la notion de DECLINAISONS a partir d’'un seul concept.

Méthode d’enseighement et d’apprentissage

Méthodes d’enseignement et d’apprentissage

Exercices pratiques en vue d’'acquérir des réflexes et une production créative fructueuse en partant
de thémes simples vers des briefings plus complexes.

Bibliographie

“La bonne idée existe” - Luc De BRABANDERE
“la valeur des idées” - DUNOD
“La boite a outils de la créativité”,

“Le processus de création publicitaire”

Mode d'évaluation pratiqué

Evaluation continue au travers de projets réalisés en classe et en dehors des heures de cours.
Une pondération sera appliquée aux différents projets pour refléter leur importance dans le quadrimestre.

La pondération entre les quadrimestres est définie comme suit:

-la note du Q1 compte pour 40%
-la note du Q2 compte pour 60%

Support de cours

Support de cours : vous pouvez Vérifier si un support de cours est requis pour ce cours sur
Mylintranet > mes études > mes cours
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- Publicité atelier

Objectifs

Au terme de 'UE Atelier de I'option, I'étudiant est capable de :

- démontrer sa créativité et argumenter ses choix a travers ses références et ses recherches
graphiques et conceptuelles (C2, C4, C9)

- Gérer les différentes étapes de son travail dans le respect des contraintes liées a la
demande (C7)

- Développer et mettre en forme un projet créatif respectant le briefing (C71, C5)

En d'autres termes, au terme de l'année, I'étudiant sera capable d'analyser un briefing en
respectant les contraintes et dutiliser ses acquis assimilés durant I'année afin de choisir les
techniques graphiques, les compositions les plus créatives et les mieux adaptées au
concept publicitaire quil devra créer ainsi qua son support ou a son média. Il devra
démontrer sa créativité et argumenter ses choix a travers ses références, ses recherches
graphiques et conceptuelles.

Contenu

Cultiver ses références artistiques :
* Développer ses facultés d’observation
» Méthodes de recherche
 Rechercher et sélectionner des références
* Analyse des références
* Analyse prospective

Symbolique des lignes et des formes :
» Symbolique et signification

Notion de composition :
* le point d’impact.
* Le sens de lecture.
» Mise en page
* L’équilibre
» Rythme/contraste et harmonie

Les différents types de compositions :
» Symétrique, oblique, radial, ...
» Formats existants
» Cadrage, plan et visée

Typographie :
* VVocabulaire typographique
« Structure de la lettre
* Les classifications typographiques
* La lisibilité des caractéres
« Justification typographique
* Les gris typographiques
* Les exposants
* Mise en valeur et hiérarchie
* Systémes / grilles typographique

La Schématisation
* Stylisation
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* Pictogramme

Notion de couleur:
* Teinte, tonalité, intensité, famille, ...
* Les contrastes des couleurs
* La symbolique des couleurs
* La lisibilité des couleurs

Planification de la réalisation du projet

Recherches et tests manuels :
* Recherches roughs
* Apprentissage d’outils artistiques
* Techniques de créativité

Techniques graphiques :
» Détournement d'image
* Modification d’image
* Synthétisation d’image
« Stylisation d'image
» Schématisation
« infographie

Techniques de finition :
* Supports
* Prépresse
* Impression

Les cours seront constamment agrémentés des travaux pratiques en rapport avec la théorie et
les procédés exposés en classe, auxquels on associera le plus souvent possible un concept
publicitaire.

Ceux-ci se composeront la plupart du temps des étapes suivantes :
* Briefing
* Recherches & brainstorming
* Tests et essais
* Engager un choix conceptuel
* Transcrire le concept sous forme de roughs
« Création et mise en page de projets
» Mise en commun
 Modifications par rapport aux critiques
* Remise des travaux
« Critiques et autocritiques apres évaluation

Certains travaux pourront aussi étre suivis et composés par différents cours et ce en
collaboration avec différents professeurs de la section. Ceci afin d’avoir un suivi adapté aux
différents criteres du briefing.

Certains travaux seront réalisés sur base de briefings professionnels afin de confronter les
étudiants aux contraintes qu’ils rencontreront en agence.

Le contenu du cours pourra aussi étre complété par des interventions spontanées de mon

expérience personnelle en rapport avec le monde professionnel et ce pour répondre aux
questions des étudiants.

Méthode d’enseignement et d’apprentissage

Dans un premier temps, il faudra ouvrir ou continuer d’ouvrir I'esprit des étudiants au monde
de la publicité et d’aiguiser leur esprit critique par 'observation, la recherche et 'analyse.

Il sera nécessaire de pousser I'étudiant a renforcer et compléter une bibliotheque de
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références artistico-culturelles la plus large possible, tout en affutant son esprit d’analyse et
d’observation.

La recherche du concept, de l'idée créative devra étre constamment au centre de toutes leurs
recherches et travaux. Elle sera impérative et prioritaire dans I'apprentissage ainsi que sur les
évaluations.

Ensuite, la méthode sera partagée en partie sur 'apprentissage et 'amélioration des
techniques de composition, du sens de lecture, de 'impact, des contrastes ainsi que de la
lisibilite. Et en partie sur 'apprentissage de différentes techniques graphiques. Ceci afin de
pouvoir transmettre le message souhaité au moyen de techniques visuelles adaptées, grace a
des supports et des médias optimisés.

Tout au long de 'année, I'étudiant sera poussé a expérimenter les différents procédés de
créativité d’expression ainsi que critiquer ses choix et envisager des pistes divergentes afin
de devenir de plus en plus autonome.

Bibliographie

en constante évolution

Mode d'évaluation pratiqué

1) Les critéres d'évaluation sont les suivants :

- Qualité, quantité et pertinence des recherches;
- Respect des consignes et du briefing;

- Créativité et recherche dans les propositions;

- Maitrise technique, graphique et mise en page;
- Autocritique et autoévaluation de I'étudiant;

- Impression générale.

L’évaluation de I'année portera sur :

1. Les recherches, essentielles dans I'évaluation du travail. Une partie des points leurs seront
donc attribués. Un carnet de recherches comprenant 'ensemble des recherches sera remis a
chaque fin de quadrimestre. Ce carnet de recherches sera commun a 'ensemble des cours
de l'année.

2. Les travaux de finalités devront étre remis selon des dates données oralement ou indiquées
dans les briefings.

Les retards dans la remise des travaux seront pénalisés : - 50% par semaine de retard (sauf
en cas d’absence justifiée au secrétariat ainsi qu'au professeur concerne).

3. La participation au cours, le respect des consignes et les délais seront €galement pris en
considération dans I'évaluation définitive.
Un travail non suivi pourrait ne pas étre évalué.

2) Les criteres d’évaluation du jury sont les suivants :

* Qualité, quantité et pertinence des recherches

* Respect des consignes

» Créativité des concepts

 Mattrise technique, graphique et mise en page

* Soin, orthographe

* Présentation orale (développement et argumentation de sa démarche)

L’évaluation du jury se fait sur la globalité du travail en accordant autant d’importance aux
recherches qu'a la réalisation finale. Ce travail représente 50% des points de 'année pour
'ensemble de 'Unité d’Enseignement n°1. Il sera évalué par 'ensemble des professeurs lors
d’une présentation individuelle lors des jurys internes. Un jury non suivi pourrait ne pas étre
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évalué.
3) Globalisations :

Les points de I'année suivront une logique additionnelle de 'ensemble des travaux : résultats
de septembre a juin (50% du total de 'année).

Les cours de composition et de recherches graphiques rentrant dans I'atelier de I'option, 50%
des points annuels portent sur le jury de fin d’année dans lequel tous les cours de la premiéere
année interviennent.

Soit:

> 50%: Résultats du premier quadrimestre (25%)
+ deuxiéme quadrimestre (25%)

> 50%: Résultat du jury de fin d’année.

N.B. : L'autocritique, 'autoévaluation et la participation «active» en classe de I'étudiant, mais

aussi 'impression générale face au travail ou tout autre comportement jugé inapproprié peut
étre prise en compte dans I'évaluation.

Support de cours

Support de cours : vous pouvez vérifier si un support de cours est requis pour ce cours sur
Mylintranet > mes études > mes cours
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- Publicité atelier

Objectifs

Le cours de B1 d’atelier “conception publicitaire” a pour objectif principal de développer et
contextualiser le processus créatif de I'étudiant dans le domaine spécifique de la
publicité.

Awvec comme finalité le développement et la réalisation de concepts publicitaires en adéquation avec le
produit, la promesse, la cible, le tone of wice de I'annonceur et les supports.

Contenu

Introduction a la publicité
Les objectifs de la publicité
Contextualisation du phénomene publicitaire
La conception publicitaire
Contextualisation
Définitions
L'idée créative
Le brief
Fonction et contenu
La promesse et le message
La cible et I'annonceur
L objectif de communication
Les supports
De l'idée au concept
La recherche créative
Idéation et conception
Eureka !? est ce que j'ai la “big idea” ?
Les mécaniques publicitaire
Les différents type de publicité
Les leviers de la publicité ou la communication persuasive

Les techniques publicitaires

La déclinaison
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La cohérence du message et du concept publicitaire
L'adaptation au support
L'adaptation au contexte
Les Boards
Moodboard
Conceptboard
Caseboard
Le pitch
Présenter vs défendre
Comment préparer un pitch ?

La cible du pitch

Méthode d’enseignement et d’apprentissage

L'atelier est basé sur la pédagogie active par projet.
Pédagogie inductive et déductive.

Chaque briefing est accompagné d’études de cas ( variables dans le contenu ) et sollicite le
questionnement de I'étudiant. La théorie et les exemples permettront le développement de
savoirs contextualisés. Les briefings permettront le développement d'une attitude créative et
réflexive.

Pédagogie réflexive

Pour analyser ensemble ( étudiant et professeur ) le processus créatif de I'étudiant. Afin
d’accompagner I'étudiant dans son évolution et lui permettre de développer et de
conscientiser sa pratique de recherches d’idées.

L’évaluation formative

Des moments de feedback seront planifiés pour permettre a I'étudiant de percevoir les points
forts et les points faibles de son projet final et de sa recherche créative.

Bibliographie

Les Fondamentaux de la publicité. - Ken Burtenshaw.- éditeur : Pyramyd
La boite a outil de la publicité - Servanne Barre - éditeur : Dunod

La boite a outil de la Frangois Debois, Arnaud Groff, Emmanuel Chenevier
- éditeur : Dunod

Sacrés bons conseils ( for people with talent! ) - George Lois - éditeur : Phaidon
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Les secrets de la pensée créative - Dorte Nielsen, Sarah Thurber - éditeur : Pyramyd

En haut de I'affiche _ Célébrons 100 ans d'affichage en France -de Tanguy Demange, Pascal
Grégoire - éditeur : CHERCHE MIDI

Comme par magie - Gilbert Elizabeth - éditeur : Calmann-lévyL'idée qui tue !: Politique,
business, culture... - Nicolas Bordas - éditeur : Eyrolles

La forme des idées - Grant Snider - éditeur : Dargaud
Ogilvy on advertising, IN THE DIGITAL AGE - Miles Young - éditeur : Bloomsbury

101 Things | learned in advertising school - Tracy Arrington, Matthew Frederick - éditeur :
Crown

Hey wipple, Squeeze this - Luke Sullivant - éduiteur : Wiley
The advertising concept book - Pete Barry - éditeur : Thames & Hudson

Steal like an artist - Austin Kleon - Workman publishing company - NY

Mode d'évaluation pratiqué

Evaluation continue au travers de projets réalisés en classe et en dehors des heures de
cours.

U e pondération sera appliquée aux différents projets pour refléter leur importance dans le
quadrimestre.

Pourcentage des évaluations par rapport au total des points de 'année :
* Année 50% (25% pour le Q1 et 25% pour le Q2)
* Jury de juin 50%

Support de cours

Support de cours : vous pouvez vérifier si un support de cours est requis pour ce cours sur
Mylintranet > mes études > mes cours
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Activités d'apprentissage - Description

- Ecriture - rédaction publicitaire
Hanot Geoffrey

Objectifs

- Apprendre a collaborer autour d’un méme projet : le travail créatif fait appel a de
nombreux talents. Pour permettre a chacun de s’appuyer sur ses forces, mais également de
nourrir leur sensibilité créative, jentends inviter les étudiants a travailler ensemble a
I'élaboration de certains projets. Ceci en vue de permettre a chacune et chacun de mieux se
découvrir tout en se préparant au travail collaboratif, incontournable dans le milieu
professionnel.

- Se mettre a I'’écoute des autres : la création requiert a la fois conviction, mais également
ouverture d'esprit. En effet, la dimension artistique laisse énormément de place a la
subjectivité. Aussi, il est important de pouvoir s’ouvrir aux avis extérieurs afin de remettre en
question son propre travail. Accepter la critique et faire preuve d’humilité sont des
compétences indispensables pour qui souhaite sans cesse améliorer son travail.

- Défendre son point de vue et ses idées : si 'humilité est nécessaire, pouvoir défendre
son travail I'est tout autant. Les travaux réalisés lors des ateliers donneront lieu a une défense
orale devant la classe. Le but est de pouvoir structurer un argumentaire qui vient appuyer
chaque choix créatif. La pertinence des arguments, la qualité de la présentation et la faculté a
convaincre un auditoire sont des compétences redoutables en agence. J'entends les
développer au cours de ces ateliers.

- Commencer a constituer un book : le portfolio est le moyen le plus efficace de dénicher
un stage, voire un premier contrat dans le monde professionnel. Ces ateliers ont donc pour
objectif de donner vie a des projets percutants que les étudiants pourront glisser dans leur
book. Ayant déja expérimenté leur défense orale lors des ateliers, ils seront ainsi mieux
€quipés pour reproduire cette présentation face a un potentiel employeur.

Contenu

Le cours reprend les bases du copywriting et constitue une initiation a I'écriture publicitaire :

e Structure d'une annonce publicitaire.
e Techniques de rédaction publicitaire.
e Tone of voice & personas.

e Scripts et spots radio.

Méthode d’enseignement et d’apprentissage

Cours théoriques et mise en pratique des techniques d'écriture vues lors de ces cours.

Bibliographie

Quelques liens a consulter tous les jours pour nourrir sa culture publicitaire :
https://www.mm.be/

https://pub.be/fr/
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https://www.adsoftheworld.com/
https://www.danstapub.com/
https://jai-un-pote-dans-la.com/
https://lareclame.fr/

https://creapills.com/
https://www.joelapompe.net/

Mode d'évaluation pratiqué

Evaluation continue.

Support de cours

Support de cours : vous pouvez Vérifier si un support de cours est requis pour ce cours sur
Mylintranet > mes études > mes cours
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