
- Communication théorie de la communication
Fucks Nathalie

Objectifs
Ce cours vise l’acquisition d’un vocabulaire spécialisé, la compréhension du contexte dans lequel se construit une action de
communication et la corrélation avec certains modèles théoriques.�
L’étudiant sera également capable d’identifier et de comprendre les différentes formes de communication auxquelles il sera
confronté dans sa pratique professionnelle.

Les acquis d'apprentissage visés:
Au terme du cours de Communication, l’étudiant est capable de :
Démontrer son acquisition d’un vocabulaire spécifique et des concepts fondamentaux vu au cours D’analyser le processus de
communication et des facteurs d’influence sur base d’un exemple de communication  D’identifier la forme et l’objectif de
différentes communications

Contenu
Introduction
1. Les différents modèles du processus de communication et les facteurs d'infleunces
2. Les Différents formes de communication et leurs implications
3. Focus sur l'affiche
4. Focus sur le logo
5. Les médias

Méthode d’enseignement et d’apprentissage
Le cours est à cractère magistral. Il sollicite constamment la réflexion de l'étudiant et son esprit critique.
Il favorise également la participation active de l'étudiant via la méthode inductive.  
Ainsi, sur base d'analyses collégiale de campagnes de communication, celui-ci se construit son propre savoir.
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Evaluation à distance via Teams.
Elle se compose de:
vrai/Faux
QCM
Questions ouvertes 
Questions de réflexion, d'analyses, similaires à celles proposées en séances.

L’examen a lieu en janvier.
Le contenu se compose des slides diffusés lors des séances de cours mais aussi des notes de cours de l’étudiant.

Support de cours
Support de cours : vous pouvez vérifier si un support de cours est requis pour ce cours sur MyIntranet > mes études > mes cours
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